IX. IBANESS Congress Series — Edirne / Turkey September 29-30, 2018
IX. IBANESS Kongreler Serisi — Edirne / Tiirkiye 29-30 Eyliil 2018

Kullanim ve Doyum Araci Olarak Popiiler Kiiltiir
Ogr. Gor. Esra Biidiin® Ogr. Gor. Ahmet Aydin?

IKirklareli Universitesi, Pinarhisar Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcilik Bélimdi,
esrabudun@klu.edu.tr

2Kahramanmaras Siit¢li imam Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcilik
Bolim, ahmetaydin@ksu.edu.tr

Ozet: Kitle iletisim araglarindan televizyon, toplumsal iligkilerin dinamik sekilde degistigi modern toplum yapisi icinde gerek
bireysel gerekse toplumsal amagli olarak birgok islevi yerine getirmektedir. S6zii edilen bu islevler; enformasyon, egitim ve
eglence olarak belirlenmisse de yapilan arastirmalar eglencenin giderek artan énemine dikkat cekmektedir. Arastirmalar,
televizyonun varlik nedeninin, insanlari eglendirmek ya da onlarda hos vakit gegcirildigi duygusunu yaratmak oldugunu
gostermektedir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi geleneginde yapilan bu ¢alismada, televizyonun eglendirici iceriklerine
olan s6z konusu bu yogun talebin nedenlerine iliskin bir degerlendirme yapilmistir. Calisma kapsaminda, popiler kaltlrin
toplumsal yeri ve islevinin yani sira popdler kiltir ile televizyon iliskisi Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ¢ercevesinde
irdelenecektir. Analiz kapsaminda genis bilinirlik diizeyine sahip oldugu gerekgesi ile Kemal Sunal filmleri secilmistir. S6z
konusu filmlerin izlenme nedenleri ise anket ¢alismasindan elde edilen veriler 1siginda ortaya konulmaya ¢alisilacaktir. Son
tahlilde ise popdller kiltirin olusturulmasi ve aktarilmasinda televizyonun roll ile birlikte televizyondan elde edilen
doyuma iliskin bir degerlendirme yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltir, Kullanimlar ve Doyumlar, Televizyon.

Populer Culture As An Uses And Gratifications

Abstract: From the mass media, television performs many functions, both individually and socially, in the modern society
structure in which social relations change dynamically. These functions are mentioned; information, education and
entertainment, the researches highlight the growing importance of entertainment. Research shows that television is the
reason for being, to entertain people or to create a feeling that they are having a good time with them. In this work, which
was conducted in the tradition of uses and gratifications, an evaluation was made on the causes of these intense demands
on TV's entertaining contents. Within the scope of the study, the popular culture will be examined in terms of its social
location and function, as well as popular culture and television-related Uses and Gratifications Approaches. Kemal Sunal
films were selected because of the reason that it has wide awareness level in the scope of analysis. The reasons for
watching the films will be tried to be revealed in the data obtained from the questionnaire survey. In the final analysis, an
evaluation will be made regarding the role of television in the creation and transmission of popular cultures, as well as the
gratification with television.

Key Words: Populer Culture, Uses and Gratifications, Television.

1. GIRIS

Teknolojik gelismeler neticesinde hayatimiza giren kitle iletisim aracglarindan televizyon giiniimiiziin en etkili
iletisim araclarindan biri olmayi basarmistir. Modern toplum yapisi icerisinde bu kitle iletisim araci, toplumsal
iliskilerde yasanan kokli degisiklikler sonucunda birey ve toplum hayatinda bircok 6nemli islevi yerine
getirmektedir. S6z konusu bu islevler en yalin haliyle, enformasyon, egitim ve eglencedir. Bu islevlerden
eglencenin ise digerlerine nazaran o6nemini giderek arttirdigi géze carpmaktadir. Birgok arastirmaci ve
elestirmene gore televizyonun asil varolus nedeni insanlari eglendirmek, onlarin hos vakit gecirme ihtiyacini
karsilamasidir. Nitekim bu duruma bazi elestirmenler olumsuz yaklasarak bunu insanlari bir oyalama bigimi
olarak nitelendirdikleri gorilmektedir. Kullanimlar Ve Doyumlar gelenegi cercevesinde gerceklestirilen bu
calismada, televizyon eglendirici icerikler yoluyla yarattigl yogun talebin popller kiltlr icerisindeki tercih
nedenlerini ve etkilerini segilen film araciligiyla ortaya koymak amaclanmistir.

Calisma kapsaminda, popdtler kiltiiriin toplumsal statliide yeri ve 6neminin yani sira populer kiltir ile
televizyon iliskisi incelenerek, kitle iletisim araglarinin popdiler kiltird nasil yayginlastirdigina iliskin bir
degerlendirme yapilacaktir. Bu degerlendirme Kullanim Ve Doyumlar Kurami ile kendi déneminde oldugu kadar
gliniimiizde de halen severek izlenen Kemal Sunal filmlerinin izlenme nedenlerinin analizi dogrultusunda
yapilacaktir. Calismanin 6nemi de tam da bu noktada kendini gdstermektedir. Clink{ ¢alisma kapsaminda hem
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popdler kiltirin kitle iletisim araglari ile arasindaki iliski boyutu irdelenecek hem de popdler kiltiri en iyi
yayma araglarindan olan televizyondan elde edilen doyumun boyutu ortaya konulmaya calisilacaktir.

2. POPULER KULTUR

Koken itibari ile Batidan gelen popiler kavrami, donemler icinde anlamsal/kavramsal bir takim degisimlere
ugramistir. Popliler kavrami ingilizcede dilsel orijini ortacaglarda “halkin” (folk baglaminda halkin, people
anlaminda halkin degil) anlamina kullanimiyla baslamistir. Ginlimuzde ise “cogunluk tarafindan sevilen ve
secilen” anlaminda kullaniimaktadir. Bu baglamda popiler kiltiriin “halkin kaltirGd” anlamindan ginimizde
“cogunluk tarafindan sevilen ve segilen kiltir” anlamina dogru bir dénisime ugradigi sdylenebilir (Erdogan ve
Alemdar, 2005:30-33). Oncelikle belirtilmelidir ki diisiiniirler popiiler kiiltiir olgusuna olumlu ve olumsuz olmak
Uzere iki farkli sekilde yaklagsmislardir. Dolayisiyla tanimlamalarda iki farkli yéndeki goriislere de yer
verilecektir.

Popiler kiltlr kavrami liberal ¢ogulcu goriisiin énerdigi toplumsal yapi ile tam olarak bagdasmaktadir. Farkli
dil, farkh goris, farkh dilsel ve etnik kimlige mensup kisilerin bir arada bulunmasi gerektigini 6neren liberal
¢ogulculugun heterojen yapisina karsilik gelen kaltirdir (Glngor, 2016:312). Schudson (1999:169)’a gore ise
popiler kualtir genis bir nifusun benimsedigi ve paylastigl inanglar, yasam pratikleri ve normlarin
orgutlenmesidir.

Ampirik olarak populer kiltiir bir bog zaman etkinligi, ideolojik agidan denetime alinma veya “lretkenlik” ve
“direnis” seklinde degerlendirilebilir. Kavram, kiiltir endistrisi agisindan distintldiglinde popdler kiltlrin
metinsel anlamlari, sdylem ve ideolojiler ile kiltiirel metalarin verdigi hazlar gibi bircok perspektiften ele
alinabilir (Rowe, 1996:20).

Popiiler kiltlrd cok net gizgiler ile tanimlayabilmek oldukga zordur. Bir anlamda ait oldugu toplumun her tirla
Uretim biciminde gézlenen halktan kiiltiir 6gelerini sergileyebilir. Ornegin, futbol, dini bayramlar, dans
bicimleri, arabesk ve hatta Coca Cola gibi farkli noktalarda degisik bicimlerde ortaya ¢ikabilir. Popiler kiltrin
temel argiimani insanlari eglendirmek Gzerine kuruludur. Bu agidan faydaci bir gériisten 6te eglendirici icerikler
Uretmeye c¢alisir. Temel amag halkin hosga vakit gegirmesini saglamaktir (Bektas, 1996:128). Tiim bunlarin yani
sira popller kiiltir olgusu, insanlari gerceklerden uzaklastirdigi, sahte mutluluklar yarattigi seklindeki elestire
de maruz kalmaktadir. Ancak buna ragmen popduler kiltiriin toplumun ortak ihtiyacinin bir Griini olarak ortaya
ciktigl da yadsinamaz bir gergektir (Batmaz, 1981:163).

Toplumsal yapida dinamik olarak gerceklesen degisimler sonucunda kendini umutsuz ve mutsuz hisseden
¢agdas insan, popdler kiltir Grinlerine ihtiyag duymaktadir. Cinkl popdler kiiltiir geleneginde 6zne artik insan
degildir. Gunubirlik hayatlar yasayan insanoglu popler kiltirin secip, benimsediklerine bagiml halde hayatini
surdiirmeye calismaktadir. Kapitalizm sayesinde kitlelere tiketimin zevk, mutluluk ve prestij kaynagi oldugu
benimsetilmeye galisiimaktadir (Oskay, 1982:185). Meta fetisizminin de bu dogrultuda yayginlasmasinin oni
aciimistir. Populer kultlr Gzerinden yaratilan kiltirel Grinler, hem finansal hem de kiltiirel ekonomi yoluyla
islerlik kazanir. Finansal ekonomi esas itibariyle degisim degeri olan para ile ilgiliyken; kiltirel ekonomi
kullanim (anlam, haz, doyum, zevk) ve sosyal kimlik (itibar) tGzerine odaklanmistir. Bu iki ekonomi arasinda
surekli bir etkilesim s6z konusudur (Fiske, 1999).

Frankfurt Okulu c¢izgisinde bakildiginda popdtler kiltiir ya da kitle kiltliriinin halkin gercek yasantisiyla ilgisi
olmadigi, endustriyel ortamda kitlesel olarak (retilip insanlara kitle iletisim araglari ile sunulan bir kiltar
oldugu ifade edilmektedir (Glingér, 2016:312).

Popiler kiltur olgusuna karsi elestirel bir tavir takinan bir diger disliniir Rabassiere (1960:373) de popdler
kiltdr Granlerinin insanlar Gzerinde uyusturucu bir etkisinin oldugunu vurgulayarak, insanlarin kendi duygulari
ile basa cikamadiklari veya yiiz yize gelmek istemedikleri durumlarda baskalarinin kendileri adina yaptiklari
duygusal disavurumlari benimsediklerini ifade etmektedir. Bu dogrultuda bakildiginda popliler kiltir ne olursa
olsun sonug olarak gergekligin bir kurgusunu sunmaktadir. Yani insanlarin begenileri, degerleri ve aliskanliklari
gibi unsurlar dikkate alinarak bu yonde urilinler Uretilmekte ve insanlara satilmaktadir (Atay, 2004:156-157).
Gortinen odur ki kaltiir artik gercek anlamda paylasilan degerler ve inanglar gizgisinden ¢ikmis, eglence
enddstrisine dénlsmis ve 6nemini yitirmeye baslamistir. Popiiler kiiltiir de tam olarak iste bu enddstriden
beslenerek biylimektedir. Bu endiistrinin ortaya gikardigi trtnler ise artik bir kiltiirel Grin degil, metalasmis,
standartlasmis ve anlamini yitirmistir (Karakog, 2014: 249).
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Bennett'e gore ise popduler kiltir bir tiir arabulma niteliginde olup, toplumdaki egemen ve bagimli kesimlerin
bir kesisme alanidir. Bu alanlarda zaman igerisinde bir takim muhalif alanlarin olusmasi da uzun vadede
demokratik toplumsal yapilarin gelismesi agisindan 6nemli bir islev olarak kabul edilmektedir (Giingor,
2016:314). Bu islev ve popller kiltiriin toplum Uzerindeki baskin etkisi géz 6niine alindiginda, popiiler
kiltirin gelismesi ve yayginlasmasinda birincil oncelik sahibi olan kitle iletisim araglarindan televizyonun
popdler kiiltir ile iliskisine deginmek yerinde olacaktir.

2.1 Popiiler Kiiltiir ve Televizyon iliskisi

Gindelik hayatin vazgecilemez unsurlari haline gelen populer kiltir Grdnlerinin @ olusumunda ve
yayginlasmasinda kitle iletisim araglarinin rolii géz ardi edilemez. Dolayisiyla kitle iletisim araglarinin toplum
Uzerinde oldukga etkin bir takim islevlere sahip olduklari oldukga agiktir. Teknolojiyle aracilanmis iletisimin
araglarindan biri olan televizyon da bir islevleri yerine getiren en etkin mecra olarak ifade edilebilir. Televizyon
bireyler tarafindan daha cok eglence islevleri icin kullanilan bir iletisim mecrasidir. insanlarin bos zaman
etkinligi yerine gegen televizyon, insanlarin kendilerine ait olan zamanlari kolonilestirmistir (Oktay, 1993:253).

Popiler kaltir acisindan bakildiginda televizyonun egemen goriisiin bakis agisini sunma islevi goze
carpmaktadir. Clinkii bagimh hale gelmis olan bireyler bir araya gelerek kitleleri olusturmus bu kitleler ise
toplumsal bir takim gercgeklerden kagis yolu olarak medyaya yénelmisledir (Erdogan ve Alemdar, 2002:65).

Kitle iletisim aracglari eglendirme disinda bireyler icin birer enformasyon hazirlayicisi goérevini de
stlenmektedirler. Oyle ki halka ne diisiinecegini degil, ne hakkinda ve nasil diisiinecegini sunan kitle iletisim
araglari kaotik yapidaki dis dinyanin yalnizca bu sayede anlamlandirilacagini belirtmektedir. Bu agidan
bakildiginda kitle iletisim araglarinin ve 6zellikle de televizyonun, gegerli gorisleri sunan, tutumlari olusturan
veya degistiren, glindem olusturan bir nitelik gosterdigi ifade edilebilir (Bourdieu, 1997: 41). Televizyon,
Uretimi, tiketimi ve GrlGndyle bir endistri gérevi Ustlenmektedir. (Mutlu, 1999: 12). Thedor Adorno ve Marx
Horkheimer ilk kez s6zi gecen bu endistriyi “kaltiir endistrisi” adiyla “Aydinlanmanin Diyalektigi” adli eserde
ortaya koymuslardir. Buna gore hayatin her alani, kiltlir endustrisi tarafindan metalastiriilmakta,
standartlastiriimakta, kiltir ticarilesmekte ve boylelikle hakim ideoloji, ekonomik ve ideolojik agidan insanlari
kusatmaktadir (Adorno, 2003:12). Edilgen hale gelen birey, dinlenme, eglenme, bos zaman aktiviteleri gibi tim
yasam pratiklerini tiketim faydasi getirecek bir eylem haline getirmektedirler. Bu eylem tiirli sekillerde ortaya
cikabilmektedir. Ancak en etkili ve en yaygin bigimi kitle iletisim araclarindan elde edilmeye ¢alisilan doyumdur.

Televizyon modern toplumlardaki en yaygin ve etkin kiltlir Gretme makinesidir. Televizyonun en belirgin
Ozelligi ise onun modern toplumlardaki en 6nemli 6yki/hikaye anlatma araci olmasidir. Yeni dogmus bir birey
nasil ancak baskalari tarafindan beslenebiliyorsa glinimiz televizyon izleyicisi de kiltirel agidan ayni dl¢lide
edilgen konumdadir ve kitle iletisim araglari tarafindan beslenmektedir (Kaplan, 1991: 115,117).Bu sekilde
televizyondan beslenen gliniimiiz modern tiketicisi bu gereksinimini bir takim ihtiyaclarini karsilamak ve
doyuma ulasmak icin gerceklestirmektedir. Bahsi gecen bu durum ise kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
cercevesinde daha net sekilde ortaya konulabilmektedir.

3. KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

izleyiciye yonelik olarak belirlenen ve genellenen medyanin dort islevi ilk kez 1948 yilinda iletisim kuramcisi
Lasswell daha sonra ise Wright tarafindan ifade edilmistir. Buna gére medya toplum icinde gozetleme, iliski
kurma, eglendirme, kiltlrel paylasim ya da sosyallesme islevlerini yerine getirmektedir (Katz vd., 1973:512).
Bu yaklasima gore, televizyon izleyicileri aktif, etkiye direnen ve kendi secgimleri konusunda etken
konumdadirlar. Dolayisiyla izleyiciler kendi 6zgiir iradeleri ile hareket etmektedirler.

Yaklasimin temeli izleyicilerin var olan gereksinimlerini kitle iletisim araglari yoluyla gidermeleri Uzerine
kurulmustur. izleyici etkin bir konumda oldugu icin iletilerin anlamlandirma tamamen izleyicinin elindedir.
(Fiske, 2003: 194). Bu acidan bakildiginda medyadan elde edilen doyum konusunda 6zne olan bireyin segme
ozgurligl oldugu ve televizyondan elde edecegi olumlu ya da olumsuz etkilerden kendisinin sorumlu oldugu
sonucuna da varilabilir. Televizyondan beklenen doyum televizyonu az veya ¢ok izleme durumuna bagh olarak
farkli sekillerde de gerceklesebilir. Bu yaklasim kapsaminda yapilan arastirmalara gére medya kullaniminda
beklenen/elde edilen tatminler oldukga cesitli 6zellikler géstermektedir (Dominic, 1990:145).
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Bahsi gecen bu doyumlar ise su sekilde siralanabilir (Kars, 2003:34):

e Eglendirme,

e  Otorite figlirlinlin ylceltilmesi veya kigultilmesi,
e Glzelin denenmesi,

e Deneyimlerin paylasiimasi,

e  Merakin tatmini,

e Bilgilenmek,

e Dalginlk ve oyalama,

e Duygu ve katilimin deneyimlenmesi,

e Ask, korku, nefret ve Uzlinti gibi u¢ duygularin kontroli durumundaki deneyim,
e Taklit edilecek modeller bulmak,

o Ozdeslesme,

e Diinya hakkinda bilgi edinmek,

e Adalet inancinin pekismesi,

e Romantik aska inanmak,

e  Mucizelere inanmak,

e  Baskasinin hatasini gormek,

e Dizenin diinyaya verdigi rahatsizhg1 gormek,

e Tarihe katilmak,

e Hosa gitmeyen duygulardan arinmak,

e Cinsel dirtilere sug olusturmayan kosullarda bosalimlar bulmak,
e Cezalandirmadan tabulari arastirmak,

e  (Cirkinin denenmesi,

e Ahlaki, klltirel ve ruhsal durumlari onaylamak,

e Kotlleri eylemde gormek.

Goruldagi uzere kitle iletisim araglari ¢cok cesitli nedenlerle izleyiciler tarafindan kullaniimaktadir. En temelde
ise izleyiciler kitle iletisim araglarinin icerigini kendi ihtiyaglarina karsilik verebilecegi disincesiyle
se¢mektedirler. Bu amaglh etkinlik sonucunda ise gereksinimler karsilanmakta ve izleyicilerin gerginlikleri
azaltilmaktadir.

Johnson yaptigi bir arastirmada, gengler ve iletisim araglarinin kullanimi ve toplumsal bitiinlesmeyi incelemis
ve yogun televizyon izleme ile dus kirikhgl arasinda anlamli bir iligki saptamistir. Buna gore, toplumsal
bitinlesmede basarisizlik hissine kapilan genglerin “duygusal onarim” igin televizyonu kullanmaya basladiklari
belirlenmistir (Tekinalp ve Uzun, 2013:117).

izleyici aktifligi izerine kurulu olan bu yaklasima gore insanlar giinliik yasamlari icerisinde bir takim gereksinim
karsilama yollari aramakta bu arayis icerisinde de kitle iletisim araglarina yonelmektedirler. Bu yodnelim ise
bireylerin kendi sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltlirel 6zellikleri ile dogru orantili olmaktadir. Gereksinimlerini
gercek yasamlarinda sahip olduklari olanaklar dogrultusunda buyik 6lgtide karsilayabilen bireyler kitle iletisim
araglarina doyum amagli yonelimleri disik olabilmektedir. Ancak tersi durumda gergek yasamda bir takim
kisithhklara sahip olan bireyler doyuma ulasma noktasinda kitle iletisim araglarina daha fazla o&lglide
yonelebilmektedirler (Glingor, 2016:129).

4. YONTEM

Bu calismada popiiler kiltir Grinlerinin aktarilmasinda en etkili kitle iletisim araglarindan olan televizyonun,
kullanim ve doyum araci olarak ne derece kullanildigini ortaya koymak amacglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
“Kullanimlar Ve Doyumlar Kurami” agisindan bir yorumlama yapabilmek i¢in bir 6n calisma yapilmistir. Bu 6n
calismada gorisme teknigi kullanilarak rastgele ve gondllilik esasina dayanarak segilen, sosyal statisi farkh
olan toplamda 23 denege Kemal Sunal filmlerini izlenme nedenleri sorulmus, elde edilen sonuglar ise asil
calismanin anket ¢calismasi icin genellenmistir.

Genellenen sonuglar anket igin birer veri olusturmustur. Elde edilen veriler “Kullanimlar ve Doyumlar Kurami”
cercevesinde revize edilerek ankete dahil edilmistir. Bu kuramin secilmesinin nedeni aktif izleyici modeli
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sunmasl ve bunun yaninda izleyicilerin filmleri izleme nedenlerini hangi doyumlari elde etmek amaciyla
gerceklestirdigini ortaya koyabilmektir.

Arastirma genel tarama modelinde gergeklestirilmistir. Genel tarama modeli, ¢cok sayida elemandan meydana
gelen bir evrende, evren hakkinda genel bir kaniya varmak amaciyla evrenin timu veya timinden alinacak bir
grup ya da 6rneklem grup lzerinde gergeklestirilen tarama modelidir (Karasar, 2016:111).

Veri toplama yontemi olarak ise anket kullanilmistir. Ankette demografik 6zelliklerin yani sira érneklemlerin
televizyon izleme sikliklarina ve Kemal Sunal filmlerini izleme nedenlerine iliskin sorular yer almaktadir.
Arastirmada tesadifi 6rnekleme yoluyla secilen ve gonilli olarak arastirmaya katilan toplamda 209 kisiden
veri elde edilmistir. Arastirma bilinirlik dizeyi yiksek oldugu gerekcgesiyle Kemal Sunal filmleri ile
sinirlandinimistir.

4.1 Bulgular ve Yorum

Tablo 1. Cinsiyet Degiskeni

Cinsiyet Frekans (f) Yizde (%)
Kadin 109 52,2
Erkek 99 47,3
Cevapsiz 1 0,5
Toplam 209 100

Arastirmaya katilanlarin  %52,2 (f=109)’sini kadinlar olustururken, %47,3 (f=99)'nlu erkek katiimcilar
olusturmaktadir. Cinsiyet degiskenine cevap vermeyen ancak diger sorulara cevap vererek ankete katilan kisi
sayisi %0,5 (f=1)"tir. Arastirma kadin katimcilarin sayica ylksekliginin yani sira kadin ve erkek oranina
bakildiginda %52,2 ve %47,3 ylzdeliklerinin birbirine yakin olmasi cinsiyetler agisindan givenilir ve daha
genellenebilir sonuglar elde edilmesi agisindan 6nem arz etmektedir.

Tablo 2. Yas Degiskeni

Yas Frekans (f) Yiizde (%)
20 yas ve alti 3 1,4
21-25 42 20,1
26-30 91 43,6
31-35 40 19,1
36-40 13 6,2
41-45 10 4,8
46-50 3 1,4
51 ve Usti 7 3,4
Cevapsiz 0 0
Toplam 209 100

Arastirma genel tarama modeli ile ve gonilli katihm esasina dayal oldugu icin yas dagilimi Tablo 2.'de
goraldugi sekilde gergeklesmistir. Ankete katilanlarin %43,6 (f=91) oranla en fazla 26-30 yas araligindaki kisiler
oldugu goriilmektedir. Bunun ardindan sirasiyla %20,1 (f=42) ile 21-25 yas araligi, %19,1 (f=40) 31-35 yas
araligl, %6,2 (f=13) ile 36-40 yas araligi, %4,8 (f=10) ile 41-45 yas arahgi, %3,4 (f=7) ile 51 ve Usti yas aralig
gelmektedir. Ankete katihm agisindan % 1,4 (f=3) ile 46-50 ve 20 yas ve alti katihmcilarin esit sayiyla
arastirmaya en az katihm saglayan yas gruplari olduklari gériilmektedir. Yas degiskenini cevapsiz birakan kisi
bulunmamaktadir.

Tablo 3. Televizyon izlenme sikhgi

Sikhik Frekans (f) Yiizde (%)
Sirekli 57 27,3
Nadiren 136 65,1

Hig 16 7,6
Cevapsiz 0 0

Toplam 209 100
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Arastirmadan elde edilen sonuglara gore, televizyon izleme sikliklarinda en yiiksek oranin %65,1 (f=136) ile
nadiren cevabinin oldugu gorilmektedir. Bunun ardindan %27,3 (f=57) ile sikhkla cevabi verilmistir. Hig
televizyon izlemem diyenlerin orani ise %7,6 (f=16) ile sinirh kalmistir. Televizyon izleme sikliginin soruldugu
soruyu cevaplamayan kisi bulunmamaktadir.

Tablo 4. Kemal Sunal Filmlerinin izlenme Nedenleri

Neden Frekans (f) Yizde (%)
Guldura yoluyla gtindelik sikintilardan uzaklasma/giindelik hayati 78 37,3
yansitmasi

Hos vakit gecirme istegi 23 11
Karakterlerin (inek saban, tosun pasa vs.) samimiyet ve ictenligi 61 29,2
Toplumun her kesimine hitap edebilmesi 31 14,8
Bilgi edinme (iyinin ddillendirilip, kétliinlin cezalandirilmasi deneyimi) 3 1,4
Rol model alma 1 0,5
Popliler olanin (sapka, kolye, davranis bigimi vb.) deneyimlenmesi 1 0,5
Diger 10 4,8
Cevapsiz 1 0,5
Toplam 209 100

Kemal Sunal filmlerinin izleyiciler tarafindan en fazla %37,3 (f=78) ile glldirl yoluyla gindelik sikintilardan
kurtulmak ve filmlerin genel olarak gindelik hayati yansitmasi cevabinin verildigi gértilmektedir. Buradan
hareketle Kemal Sunal filmlerinin hem giildiirme hem de disiindiirme niteliginin 6ne ciktigi séylenebilir. ikinci
sirada ise %29,2 (f=61) ile Kemal Sunal’in filmlerinde canlandirdigi karakterlerin (inek saban, tosun pasa vb.)
insanlara samimi ve i¢cten duygular uyandirmasi gelmektedir.

izlenme nedenlerinde iiglincii sirada %14,8 (f=31) ile Kemal Sunal filmlerinin toplumun her kesiminden insana
hitap edebilmesi gelmektedir. Daha sonra sirasiyla %11 (f=23) ile hos vakit gegirme istegi, %4,8 (f=10) diger
(donemin siyasal ve kiiltiirel yapisini yansitmasi, mizahi elestiri, ders verici nitelik vb.), %1,4 (f=3) bilgi edinme,
%0,5 (f=1) esit oranlar ile rol model alma ve popiiler olanin deneyimlenmesi cevaplari verilmistir. S6z konusu
izlenme nedenlerini cevaplamayan %0,5 (f=1) katiimci bulunmaktadir.

5. SONUC VE ONERILER

Gunumiuzde teknolojik gelismelerin de etkisiyle bireylerin bos vakitlerini kullanis bicimleri, eglenme ve hatta
dinlenme bicimleri de kokten degismistir. Bu degisim daha cok bireysellesme ve sosyal katilimin yok olmasi
seklinde gerceklesmektedir. Bahsi gecen bu dénemin en biiyik mimarlarindan biri ise televizyondur. Tutum ve
davranislar etkileme ve degistirme gticii, bireylerin giinliik yasamlarinda elde edemedikleri tatminleri doyuma
ulastirma araci gibi bircok farkli amaglarla televizyon neredeyse her evin vazgecilmez bir nesnesi haline
gelmistir.

Teknolojinin sirekli ilerlemesi ve buna bagh olarak kiltlir endistrisi Grlinlerinin fazlalagsmasi, kitle iletisim
araclarina olan baghhg! giin gectikge arttirmistir. Bu ¢alismada bireylerin medyayi, 6zellikle de televizyonu
hangi amaglarla kullandiklari ve bundan ne gibi tatminler elde ettikleri belirlenmeye c¢alisilmistir. Analiz icinse
Kemal Sunal filmleri segilmistir. En genel sekliyle insanlarin televizyonu o6zellikle eglence amagli olarak
kullandiklari saptanmistir. Bunun yani sira bos zaman aktivitesi, sosyallesmek, diger insanlarla ayni deneyimleri
paylasabilmek gibi tlrli nedenlerle televizyonun bir doyum araci olarak kullanildigi ifade edilebilir.

Toplamda 209 kisinin katildigi bu arastirma sonuglarina gore insanlarin Kemal Sunal filmlerini en ¢ok giildira
yoluyla gilindelik sikintilardan kurtulmak ve filmlerin genel olarak gilindelik hayati yansitmasi gibi
gereksinimlerini doyuma ulastirmak igin izledikleri gortilmustir. Daha sonraki en ¢ok izlenme nedeni ise Kemal
Sunal’in filmlerinde canlandirdigi karakterlerin (inek saban, tosun pasa vb.) insanlara samimi ve icten duygular
yasatmasi olmustur. Buradan hareketle denilebilir ki, s6z konusu filmler bireylerin kendi diinyalarinda veya
sosyal/6zel hayatlarinda yoksunlugunu yasadiklari samimiyet duygusu yasatmaktadirlar. izlenen filmler
aracihigiyla da bu yoksunluk ve gerilimden kurtulmak amaglanmustir.

Diger bir izlenme nedeni ise Kemal Sunal filmlerinin genel olarak toplumsal anlamda bir anlasma/paylasim araci
olarak kullaniimasidir. Clinkl filmlerin toplumun her kesiminden insana hitap ettigi gortisii yaygindir. Diger
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izlenme nedenleri ise insanlarin hos vakit gegirme ihtiyaglarini gidermek, bilgi edinme ihtiyaglarini karsilamak
ile rol model alma ve popiler olanin deneyimlenmesi gereksinimlerinin doyuma ulasmasini saglamaktir.
Bulgulara bakildiginda genel anlamda bireylerin s6z konusu filmleri Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasiminda da
belirtildigi gibi aktif bir sekilde belli ihtiyaglari karsilamak amaciyla izledikleri saptanmistir.

Kemal Sunal 6zelinde bakildiginda ise Kemal Sunal kendi yazdigi yiksek lisans tezinde kendi filmlerinin izlenme
nedenlerini su sekilde belirtmistir; Tlrk ulusunun mizaha olan yatkinligi, Tirk ulusunun duygusal bir mizaca
sahip olmasi, Kemal Sunal’in filmlerinin gigslzlere karsi sempati ve sefkat duygularini yogunlastirmasi,
filmlerde Keloglan safliginin yani sira, Nasrettin Hoca’in uyanikga tabir edilen fikirlerini yansitmasi ve ince espiri
anlayisini glinimiize tasimasi. izleyiciler de filmlerde sézii edilen bu niteliklerin gogunu bulduklarini ve doyum
sagladiklarini yogun ilgi ve sevgileri ile gdstermislerdir (Sunal, 1998:105).

Calismanin tarafsizligina katki sunmak agisindan elestirel yonden de degerlendirme yapmak gerekmektedir.
Kurama goére aktif olan bireyin aslinda televizyonu gercekten ne amacla kullandigini belirlemek oldukga
onemlidir. Birey televizyonu kisisel bir iligki ihtiyacini karsilamak maksadiyla mi kullanmaktadir yoksa dogrudan
bu iliskinin yerine televizyonu mu koymaktadir? Kurama goére 6zgiir ve rasyonel olan bireyin gercekte gayri iradi
sekilde televizyona maruz kalmasi beklentileri/ihtiyaclari karsilamaktan ¢ok insan dogasini somiirme bigimi
olarak da dusindlebilir.

Filmlerin de birer medya iriin oldugu gergeginden hareketle popiiler kiltiiri olusturan ve yayan televizyonun
bu anlamda giicll bir silah oldugu yadsinamaz bir gergektir. Calisma kapsaminda ve kuramsal ¢ergeve agisindan
medyanin insanlari degil aslinda insanlarin medyayi sectigi ve kullandigi varsayimindan yola cikilarak bir
arastirma gergeklestirilmistir.

Nitekim calisma belirlenen sinirliliklar icerisinde ve érneklemlerle gergeklestirilmistir. Ancak farkli bir 6rneklem
veya farkl bir medya Urtinl ile gergeklestirilen arastirmanin/arastirmalarin sonuglari farkhlik teskil edilebilir.
Calismanin ilgili literatire katki sunmasi beklenmektedir.
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